














Flashback

Dr. Ulrich-Wilhelm Thomale,
Dr. Alexander Abbushi:
Inside - Outside, Neurobiolo-
gie und Kunstwahrnehmung
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Visiting Anish Kapoor in His Studio

Deutsche Guggenheim Club

Anish Kapoors Werke verweigern sich einfachen Deutungen.
Das zeigte auch seine Auftragsarbeit Memory fiir das Deutsche
Guggenheim. Quer im Raum verkeilt schien die tonnenschwere
Stahlskulptur Decke und Wande der Ausstellungshalle zu spren-
gen und vermittelte trotz ihrer Massivitat das Gefiihl von Unnah-
barkeit. Der Turner Preistrager zahlt zu den bedeutendsten Bild-
hauern der Gegenwart, seine enigmatischen Grofinstallationen
haben die zeitgendssische Skulptur revolutioniert. Beim Besuch
der 20 Ambassadore des Deutsche Guggenheim Club in seinem
Londoner Studio war er selbst jedoch alles andere als unzugéng-
lich. Eine Stunde lang fiihrte Kapoor seine Géaste im Vorfeld der
Berliner Schau persénlich durch die Werkstatt. Der Kiinstler liefs
es sich auch nicht nehmen, seine beriihmten Arbeiten Cloud Gate
(2002) fiir den Chicagoer Millennium Park und Marsyas (2004)
fir die Tate Modern anhand von Modellen zu erldutern sowie noch
nicht realisierte Entwiirfe vorzustellen. Diese Miniaturversionen
zu sehen, war fiir die Géste ein besonderes Erlebnis. Wie Gulli-
ver, der durch das Land der Liliputaner streift, konnte man die
Mammutskulpturen aus der Perspektive eines Riesen betrachten,
von allen Seiten in Augenschein nehmen. Beim anschliekenden
Gesprich ging Anish Kapoor sehr detailliert auf Fragen ein - ein
tiberaus offener und charmanter Gigant der Gegenwartskunst.

The Sense of Beauty

Lecture
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Weshalb erscheint Anish Kapoors Memory manchen Betrachtern

als bedrohlich, anderen aber als schén? Ende Januar analysierten

Ulrich-Wilhelm Thomale und Alexander Abbushi von der Asso-
ciation of Neuroaesthetics der Berliner Charité in einem Vortrag,
welche Emotionen Kapoors Skulpturen beim Betrachter auslésen.
Die Neuroasthetik versucht, kreative Prozesse als Ausdruck von

Hirnfunktionen zu verstehen. Die Betrachtung von Kunstwerken

erméglicht dabei, neue Erkenntnisse iiber die &sthetische Wahr-
nehmung und die Organisation des Gehirns zu gewinnen.

Anish Kapoor's Memory—QOpening
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1 Sandhini Poddar / curator, Solomon R. Guggenheim Museum (SRGM) 2 Dr. Gernot von Grawert-May [ Deutsche Bank Berlin, Svenja Grafin von Reichenbach [ Deutsche Guggenheim (DG) 3 Marc-Aurel von
Dewitz [ Deutsche Bank AG, Friedrich Weber [architect 4 H. E. Meera Shankar / Ambassador of India 5 Daniela Mewes /DG, Nico Sascha Anklam /art historian, Silvie Jo Buschmann/gallery owner 6 Anish
Kapoor 7 Anne Zwack, Peter Zwack, lzabella Zwack / collectors, Budapest / Zwack Unicum 8 Alexandra Munroe [ curator, SRGM 9 H. E. Meera Shankar, Anish Kapoor 10 Cornelia Schleime / artist, Friedhelm
Hiitte / Deutsche Bank Art 11 Eleni Karamani / Carmyco, Status Paints, |zabella Zwack, Sandhini Poddar 12 Jan Ohl, Werner Sandmann, Uwe Rommel, Daniel von Behr, Lorenz Wiegand, Thomas Meyer [ construction
team 13 Christiane Both, Zeynep Yurdagiil | Weigand Design, Sabrina Wittmer 14 John Wielk / corporate development, SRGM 15 Christopher Hornzee-Jones [ Aerotrope LTD, Brighton, CiCi Blumstein / artist
16 Nikolaos Alexopoulos [ architect, Fabienne Lindner [ graphic designer, Prof. Dr. Peter Wesner [ e15 GmbH, Barbara Glasner [ creative consultant, Anna Katharina Groth / student
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Vortrag Lecture

Will Cotton: Traumwelten
2.4.2009

Will Cotton: Imagined Utopia
2.4.2009

Will Cotton, Untitled, 2003.
Oil onlinen,
203.2X304.8cm
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Will Cotton’s Sweet Dreams

Artist’s Talk

Baiserberge, Wattewolken, Stréme aus Sahne, kandierten Friich-
ten und Konfekt. Will Cottons Welt ist wirklich zum Anbeifen.
Alles auf seinen Gemalden ist ultrasti und verfihrerisch, eine
visuelle Kalorienbombe. Auch seine Frauenfiguren, die sich trau-
merisch in Waldern aus Lutschern verlieren oder sich nackt im
Zuckerguss walzen, sind verfiihrerisch verpackt wie Torten und
Bonbonieren. Seit zehn Jahren baut der 1965 geborene New Yor-
ker Modelle fiir dieses Schlaraffenland, fotografiert sie ab, um
sie auf der Leinwand méglichst minutids und realistisch erschei-
nen zu lassen. Doch so surreal diese Szenerien auch wirken, sie
reflektieren eine Kultur der Gier, der Unersittlichkeit und des ab-
soluten Uberflusses. Inspiriert sind sie von ganz unterschiedlichen
Quellen: der franzésischen Salonmalerei des 19. Jahrhunderts,
den amerikanischen Malern der Hudson River School, Fifties-Pin-
Ups, vom US-Fotorealismus der siebziger Jahre oder dem seit
Generationen von amerikanischen Kindern geliebten Brettspiel
,Candy Land". Im Rahmen von Picturing America wird Will Cotton
am 2. April mit einem Vortrag Einblick in sein Werk geben, das
bereits auf zahlreichen internationalen Ausstellungen zu sehen
war. Ein Besuch lohnt sich nicht nur fir Fans der jungen US-Szene.
Cotton wird zugleich auf die Tradition der amerikanischen Land-
schaftsmalerei und den Fotorealismus eingehen, die seine Bilder
gepragt haben: ,|Ich wiirde gerne diese Einfliisse zusammenbrin-
gen und zeigen, was es bedeutet, ein amerikanischer Maler zu sein,
in Amerika Bilder von Amerika zu malen.”

Meringue mountains, cotton clouds, streams of whipped cream,
candied fruits, and confections—the subjects of Will Cotton’s
works seem as if they can literally be devoured. His paintings are
ultra-sweet, enticing, visual calorie bombs. The seductively pack-
aged and scantily clad women who populate his vivid pictures
further underscore the message of Fantasy as they dreami|y get
lost in lollypop forests or roll naked in snow made of ice cream.
For ten years, the New Yorker (who was born in 1965) has built
models for these scenes in his studio, photographed them, and
projected them on a screen before painting. These works, at once
highly imaginative and remarkably realistic, reflect the influence
of such diverse sources as 19th-century French academic paint-
ing; American Hudson River School landscapes; 1950s pinups;
Photorealism; and the board game beloved by generations of
American children, Candy Land. Surreal and playful, they also
reflect on a culture of greed, insatiability, and absolute excess.
Within the framework of Picturing America, Will Cotton will give
a lecture titled “lmagined Utopia” on April 2. The artist, whose
work has been shown in many important international exhibitions.
will discuss how American landscape painting and Photorealism
have influenced his view of America and his art. The artist has
noted: “l love to tie it together, to show a kind of thread, of what it
means to be an American painter, painting in America, painting
pictures in America.”
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Learning Through Art

Youth Program

,Am Anfang geht es um Sprechen und Sehen" sagt Beate Zimmer-
mann. Was das bedeutet, ahnt man, als sie Kindern aus der Grup-
pe den Plan fiir den Rundgang um Anish Kapoors Memory (2008)

in die Hande driickt. Sie sind die Schatzkartenleser, Kapoors gi-
gantische Skulptur eine geheimnisvolle Insel, die es zu entdecken

qgilt. ,Als Héhepunkt schauen wir in dieses schwarze Loch rein.
Und die Kinder haben ganz viele |deen, was das eigentlich sein

kénnte: ein U-Boot, ein gestrandetes Raumschiff, ein Zeppelin.
Da kommt viel hoch im ersten Moment, wenn wir uns vor die

Skulptur setzen.” Wahrend die Kinder aus Tonknete Gebilde for-
men, die der Skulptur iiberraschend &hneln, wird weiter iiber das

Kunstwerk nachgedacht. ,Wir reden dariiber, dass die Skulptur
verrostet ist, dass ihre Fahrréder auch verrosten, und weshalb die

Skulptur verrostet ist, obwohl sie doch eigentlich neu ist”, erzahlt

Zimmermann. ,Da flieft viel ein, das konzeptionell mit der Arbeit

zu tun hat.” Seit rund einem Jahrzehnt fithrt die Kunsthistorikerin

und Museumspé&dagogin im Deutsche Guggenheim Kinder und

Jugendliche durch die Ausstellungen und stellt sich dabei einer
grundlegenden Frage: Was soll das eigentlich? Zimmermann, die

auch an der Freien Universitt als Dozentin arbeitet, ist da gelas-
sen: ,|ch gebe diese Frage einfach zuriick. Was kénnte das denn

sein? Was kénnte man damit machen?” Gerade wenn Jugendli-
che soziale Probleme und Kommunikationsschwierigkeiten haben,
ist dieser Ansatz entscheidend: ,Ich denke das ist genau der Punkt,
wo Kunst fir die meisten Menschen aktuell ist, wenn man es

irgendwie mit sich verbinden kann, sich darauf einlssst, dass da

ein Weiterdenken méglich ist.” Und sie betont, wie sehr sie Kin-
der und Jugendliche dazu ermutigt weiterzufragen, Zusammen-
hinge zwischen den eigenen Erfahrungen und der Kunst zu ent-
decken. Welche Ausstellung bei Jugendlichen am besten ankam?
Erstaunlicherweise die Jackson-Pollock-Schau: ,Ich habe an der
schwierigen Figur Pollocks angekniipft, ein Kiinstler, der es in sei-
nem Leben nicht einfach hatte und oft aneckte. Das ist dann

schon etwas, wo die Jugendlichen das Gefiihl haben, ,Aha, schwie-
rige Typen kénnen es also trotzdem schaffen”.

“In the beginning, it’s all about speaking and seeing,” says Beate
Zimmermann to a group of children at a recent Workshop One
begins to imagine what she means when she hands out the plan
of Anish Kapoor's Memory (2008). They work to decipher a trea-
sure map, and Kapoor's gigantic sculpture is a mysterious island
waiting to be discovered. “The highlight is when we look into
this black hole. And the kids have all these different ideas about
what it could be: a submarine, a stranded rocket, a zeppelin. A lot
comes out the first moment we're standing in front of the sculp-
ture.” While the children create forms from clay that resemble
the scu|pture< they continue to think about the work of art. “We
talk about the fact that the sculpture is rusted and that their bicy-
cles also rust, and about why the sculpture is rusty, even though
it's new,” explains Zimmermann. ‘A lot happens that is conceptu-
ally related to the work.” For around the past ten years, the art
historian and museum educator has guided small children and
school kids through Deutsche Guggenheim exhibitions. One basic

question always comes up: what's the point? Zimmermann, who

Deutsche Guggenheim Magazine

also teaches at the Free University, is unruffled. “| simply give the
question back. Well, what could it be? What could you do with
it?” Especially when young people have social problems or diffi-
culty communicating, this approach can be crucial: “| think this
is precisely the point where art really matters for most people,
when they can relate it to themselves somehow, get into thinking
along the same lines.” She stresses how much she encourages
kids to keep asking questions and discover connections between
art and their own experiences. In response to the question about
which exhibition kids liked most, she answers that amazingly
enough, it was the Jackson Pollock show. ‘I talked about Pollock’s
difficult personality, the fact that he was an artist who didn’t have
it easy in life and often created his own friction. And that's some-
thing where kids get the feeling, ‘Oh, so difficult people can make
itin the end, too.”
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néachste next Workshops

Die Postkartenwerkstatt -
nach dem Besuch von
Picturing America gestalten
die Teilnehmer ihre eigenen
Postkarten

Postcard Workshop: after
visiting Picturing America
the participants create their
own postcards.

28.3.und and 29.3.2009

Die Welt zusammenkleben -
Collagen zum Leben

der Menschen in Berlin und
New York

A Collage of the World:
make portraits of the people
in Berlin and New York.
2.4.-3.4.2009
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Meet the Members

of the Deutsche Guggenheim Club: Cynthia Barcomi

Cynthia Barcomi gehért zu den ersten Mitgliedern des Deutsche
Guggenheim Club. Sie ist wohl das, was man eine ,Self-Made-
Woman" nennen kann. Mit ihrem Café und einem Deli brachte
sie ein Stlick amerikanische Esskultur nach Berlin - und eine ganz
eigene Philosophie des Kochens. Oliver Koerner von Gustorf hat
sich mit ihr Giber Pioniergeist und die Liebe zu gutem Essen und
Kunst unterhalten.

Seit wann sind Sie Mitglied im Deutsche Guggenheim Club?

Von Anfang an. Ich war so gliicklich dariiber, dass das Deut-
sche Guggenheim hier eréffnete. In New York gab es so viel Kunst
zu erleben, fiir mich war es ganz normal, ins Guggenheim, ins
Whitney, ins MoMA oder ins Metropolitan Museum zu gehen.
In Berlin schien es nur die Nationalgalerie und etliche Kunstga-
lerien zu geben. Das Deutsche Guggenheim fiihlte sich wie ein
Stiick Heimat an.

Aber es unterscheidet sich doch vom New Yorker Guggenheim.
Es ist véllig anders, eher winzig. Aber gerade das gefllt mir. Der
Raum wird wirklich gut genutzt. Frither habe ich keine Eréffnung
verpasst. Damals habe ich viel gearbeitet und die Eréffnungen
boten eine willkommene Abwechslung. Auch der Familien-Brunch
ist toll. Die Kinder haben es geliebt. Doch seit wir nicht mehr im
Stadtzentrum wohnen, nehmen wir seltener an den Club-Aktivi-
téten teil.

Was war ihre Lieblingsausstellung?

Die Dan Flavin-Ausstellung war wirklich iiberraschend - gerade
in diesem Fall hat mir die Fithrung noch mal einen ganz anderen
Blick auf das Werk eréffnet. Die Ausstellungen des Deutsche
Guggenheim sind immer bereichernd, ob ich nun an Jeff Koons,
Tom Sachs oder Kara Walker denke, deren Werk mich wirklich
beriihrt hat. Auch die Jackson Pollock-Schau fand ich herausra-
gend, weil sie Arbeiten zeigte, die man sonst nicht mit dem
Kiinstler in Verbindung bringt.

Sie haben den Geschmack amerikanischer Kultur mit nach Berlin
gebracht: hausgemachte Bagels, Cookies, Muffins, New York Cheese-
cake. 1994 haben Sie das Barcomis eréffnet, ein Café, das auch selbst
gerésteten Kaffee verkauft. 1997 eréffneten Sie ihr amerikanisches
Deli. Wie begann dieses Abenteuer?

Ich kam als Ténzerin hierher und hatte bereits acht Jahre pro-
fessionell getanzt. Nach der Geburt meiner zweiten Tochter spiir-
te ich, dass es einfach nicht mehr zu dem Leben passte, das ich
fiihren wollte. Ich war erzogen, daran zu glauben, alles erreichen
zu kénnen. So fragte ich mich: ,Was wiirdest Du gerne machen?*
Die Antwort war: ,Eigentlich wiirde ich gerne Kaffee résten!” Also
ging ich in die Berliner Staatsbibliothek und verschlang alles zum
Thema. Danach dachte ich, ,Das kann ich auch.” Aber natiirlich
musste ich noch eine ganze Menge dazulernen.

Wie kam Barcomi’s damals beim Publikum an?

Vor 15 Jahren wussten viele Berliner nicht, welche Vielfalt es bei
amerikanischem Geback gibt. Das Essen verrit viel iiber die Kul-
tur und die verschiedenen Umgebungen - und Amerika ist ein
riesiges Land. Viele Gaste wussten gar nicht genau, was ein Bagel
ist. Sie zeigten auf einen Muffin und sagten: ,Ich hétte gerne den
Bagel”. Ich erklsrte dann: ,OK - dies sind die Bagels und das sind

die Muffins.” Es ging erst einmal darum, den Leuten iiberhaupt
beizubringen, wie amerikanisches Essen schmecken kann.

Derzeit arbeiten Sie an ihrem dritten Kochbuch, das bei Random
House erscheinen wird. In lhrem ersten Buch ging es ums Backen, im
zweiten um Festtagsgerichte, im neuen Buch geht es um Rezepte
fiir jeden Tag. Welche Philosophie steckt hinter ihren Rezepten?

Im n&chsten Buch geht es um Gebéack und Desserts fiir den
Alltag. Beim Kochen braucht man entweder eine Vision oder
ein ausgezeichnetes Rezept, das diese Vision vermittelt. Vor al-
lem geht es um die Verstandlichkeit. Ein Kochbuch wird immer
am Erfolg gemessen, den die Leute haben, wenn sie die Rezepte
nachmachen. Ich finde nicht, dass gutes Essen unbedingt kom-
pliziert sein muss. Ich liebe einfache Sachen, die leicht umzuset-
zen sind. Nicht das Kochen an sich ist schwierig, sondern es ohne
unndtige Geheimnistuerei zu vermitteln.

Deutsche Guggenheim Magazine
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Cynthia Barcomi,

Geschiftsfrau und Autorin
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What To Do

MARZ 09

@ SA 11:00H

Panel mit Robert Bechtle, Tom Blackwell, Linda
Chase, Audrey Flack und Ben Schonzeit
Moderation: Valerie Hillings

ARTIST'S TALK

Assistant Curator, Solomon R. Guggenheim Museum
Die Veranstaltung findet auf Englisch statt.

08 SO 11:30 H

Lautlose Statik und die Befremdlichkeit des Alltags—
neue Wirklichkeiten des Fotorealismus

BRUNCH LECTURE

11 Ml 13:00H LUNCH LECTURE

Urban Life - sozialkritische Wahrnehmung der
Wirklichkeit

1 5 SO 11:30 H BRUNCH LECTURE

Fotorealistische Bilder und hyperrealistische Figuren:
Ein Ausblick auf skulpturale Arbeiten von den
Siebzigern bis heute

18 Ml 13:00H LUNCH LECTURE

Die Magie des Realen: banale Themen mit
raffinierten Mitteln neu entdeckt!

@ SO 11:30H

Abenteuer Kunst! Fiihrung durch die Ausstellung
Picturing America mit anschliekendem Brunch

fiir 4-12 Jahre; Eintritt: 12 €, Kinder iber 12 Jahre: 8 €,
Kinder unter 12 Jahre: 5 €

FAMILY BRUNCH

25 13.00H

Alltagskulturen im amerikanischen Fotorealismus

LUNCH LECTURE

32

WORKSHOP

@ SA 10:00H

Die Postkartenwerkstatt - Lass Dich von Picturing
America inspirieren und gestalte Deine eigenen
Postkarten

4-8 Jahre; Kosten: 5 €, max. 20 Teilnehmer

WORKSHOP

@ SO 10:00

@ DO 19:00 H LECTURE

Der rasche Aufstieg und Fall des Fotorealismus
in den 1970er Jahren

Kurator Hannes von Goesseln im Gesprach mit dem Journalisten
Michael S. Cullen

12 SO 11:30 H BRUNCH LECTURE

Die Postkartenwerkstatt - Lass Dich von Picturing
America inspirieren und gestalte Deine eigenen
Postkarten

4-8 Jahre; Kosten: 5 €, max. 20 Teilnehmer

11:30H BRUNCH LECTURE

Fotorealistische Bilder und hyperrealistische
Figuren: Ein Ausblick auf skulpturale Arbeiten von
den Siebzigern bis heute

APRIL 09

01 M 13:00 H

Alltagskulturen im amerikanischen Fotorealismus

@ DO 19:00 H

Will Cotton: Traumwelten
Die Veranstaltung findet auf Englisch statt.

LUNCH LECTURE

ARTIST'S TALK

05 SO 11:30 H

Lautlose Statik und die Befremdlichkeit des Alltags-
neue Wirklichkeiten des Fotorealismus

BRUNCH LECTURE

08 Ml 13:00H

Fotorealistische Malerei - europaische Antworten
auf eine amerikanische Bewegung

LUNCH LECTURE

Der Fotorealismus - eine Analyse des
~American Way of Life"

1 5 Ml 13:00H LUNCH LECTURE

Reproduzierte Reproduktionen: Von der Fixierung
der Lichts auf dem Negativ zur Fixierung der
Realitit auf der Leinwand?

@ DO 19:00 H LECTURE

Fotorealismus 1970 - Erste Schritte nach Europa
Vortrag: Dr. Wolfgang Becker
Mitbegriinder der Neuen Galerie Sammlung Ludwig

1 9 SO 11:30 H BRUNCH LECTURE

Picturing America: Der Blick der Fotografen

22 Ml 13:00H

LUNCH LECTURE

Die Magie des Realen: banale Themen mit
raffinierten Mitteln neu entdeckt!

26 SO 11:30 H

BRUNCH LECTURE

Der Fotorealismus - eine Analyse des
~American Way of Life"

LUNCH LECTURE

29 Ml 13:00H

Reproduzierte Reproduktionen: Von der Fixierung
der Lichts auf dem Negativ zur Fixierung der
Realitit auf der Leinwand

MAI 09

@ SA 10:00

WORKSHOP

Die Welt zusammenkleben - Teil |
Ab 9 Jahre; Kosten: 8 €, max. 20 Teilnehmer

WORKSHOP

@ SO 10:00

Die Welt zusammenkleben - Teil |
Ab 9 Jahre; Kosten: 8 €, max. 20 Teilnehmer

11:30H BRUNCH LECTURE

Bilder des Alltaglichen als Analyse des Lebens

06 Ml 13:00H

Fotorealistische Malerei - européische Antworten
auf eine amerikanische Bewegung

LUNCH LECTURE

@ DO 19:00 H LECTURE

Der Fotorealismus und die Wahrheitskrise der 70er

Jahre. Vortrag: David Lubin

Kunstprofessor an der Wake Forest University, North Carolina
Die Veranstaltung findet auf Englisch statt.

10 SO 11:30 H

Der Fotorealismus - eine Analyse des
,American Way of Life"

BRUNCH LECTURE

Picturing America: Fotorealismus der 70er Jahre
7.3.-10.5.2009

Zur Ausstellung erscheint der Katalog Picturing
America: Fotorealismus der 70er Jahre in Deutsch/
Englisch, Preis: 28 €

Information

Veranstaltungsort, wenn nicht anders angegeben
Location when not otherwise indicated:
Deutsche Guggenheim

Informationen und Anmeldungen zum Kinder- und
Jugendprogramm unter For information or to
register for children and youth programs:

+49 (0)30-2020 9311

Fihrungen Guided Tours

* Daily Lectures: Téglich18 h 6 p.m.
Eintritt frei Admission free

» Monday Lectures: montags 11-14 h,16-19 h
Mondays 11a.m.-2 p.m., 4-7 p.m.
Eintritt frei Admission free

* Lunch Lectures: mittwochs 13 h Wednesdays 1p.m.
Erwachsene Adults: 9 €, erméhigt Reduced rate: 7€

» Brunch Lectures: sonntags 11:30 h Sundays 11:30 a.m.
Erwachsene Adults: 12 €, ermahigt Reduced rate: 9€

Gern bieten wir Sonderfithrungen in Deutsch und
Englisch sowie fiir Kinder und Schulklassen an.
Information und Reservierungen unter:

+49 (0)30-20 20 9319 / berlin.guggenheim@db.com
For information or reservations for guided tours in
German and English and tours for school groups:

+49 (0)30-2020 9319 / berlin.guggenheim@db.com

Deutsche Guggenheim SHOP

Der Deutsche Guggenheim Shop bietet mit tiber
1.500 Artikeln ein vielfsltiges und sténdig aktualisier-
tes Sortiment, das sorgfiltig auf die Ausstellungen

im Deutsche Guggenheim abgestimmt wird. Neben
Katalogen erhalten Sie exklusiv im Shop die Editio-
nen des Deutsche Guggenheim.

With over 1,500 items, the Deutsche Guggenheim
Shop provides a diverse and constantly updated
assortment of items focused on each exhibition.
Visitors can also acquire the Editions of the Deutsche
Guggenheim available exclusively here.

Mehr Informationen unter For information please
contact: +49 (0)30-20209315/16 /20
shop.guggenheim@db.com

Deutsche Guggenheim CAFE

Das Deutsche Guggenheim Cafe bietet natiirlich
frische Imbissvariationen mit Produkten aus der
Region. Eatdesign, Delikatessen und exquisite Siifs-
waren aus internationalen und Berliner Manu-
fakturen laden zum kosten und verschenken ein.
The Deutsche Guggenheim Cafe offers fresh snacks
consisting of local products. Visitors can purchase
design products, gourmet foods, or manufactured
exquisite sweets from Berlin or around the world.

Deutsche Guggenheim

Unter den Linden 13/15, 10117 Berlin
Fon +49 (0)30-2020930

Fax +49 (0)30-2020 9320
berlin.guggenheim@db.com

Verkehrsanbindung
Public Transport

U-Bahn Stadtmitte (U2)

U-Bahn Franzssische Strake (U6)
S-Bahn Unter den Linden (51/2)
S-Bahn Friedrichstrafse (53/5/7/9/75)
Bus 100, 200, TXL

Offnungszeiten

Hours

Taglichvon 10 bis20 h
Donnerstag bis 22 h
Daily 10 a.m.- 8 p.m.
Thursday to 10 p.m.

Eintritt Entrance Fees

Erwachsene: 4 €, ermihigt: 3€
Kinder unter 12 Jahren: Eintritt frei
Schulklassen: Eintritt frei
Schulklassen mit Fithrung: 25 €
Gruppen bis 20 Personen: 35 €
Familienkarte: 8 €

Montags: Eintritt frei

Adults: € 4, Reduced rate: € 3
Children under 12: Admission free
School groups: Admission free
School groups with guided tours: € 25
Groups up to 20 people: € 35
Family Card: € 8

Mondays: Admission free

Deutsche Guggenheim CLUB

Informationen tiber den Freundes-
kreis des Deutsche Guggenheim
erhalten Sie unter:

+49 (0)30 - 20 20 9312 oder
www.deutsche-guggenheim.de
For Information on the Deutsche
Guggenheim Friendship Circle
please contact:

+49 (0)30-2020 9312 or
www.deutsche-guggenheim.de

néchste Ausstellung:

Imi Knoebel—Werke aus der Sammlung
Deutsche Bank  23.5.-12.7.2009
Upcoming Exhibition:

Imi Knoebel: Works from the Deutsche
Bank Collection  23.5.-12.7.2009






